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O TRGOVACKOM DRUSTVU

Op¢i podaci o poslovhom subjektu

- Naziv: SAVICENTA d.o.0.za odrzavanje, izgradnju i turisticka agencija (dalje: Drustvo)
- Sjediste: Svetvincenat 47, 25342 Svetvincenat

+ Registracija tvrtke i trgovacki sud: Trgovacki sud u Pazinu

- MBS: 130012368, OIB: 50329598386

+ IBAN i naziv banke: HR7523900011100966757, Hrvatska postanska banka d.d.

- Temeljni kapital: 2.660,00 eura uplacen u cijelosti

- Tijela upravljanja: Skupstina, Nadzorni odbor i Uprava

- Predsjednik uprave: Nives Cetina i Natalija Mofardin

- Broj telefona: 001/446-8001, 052/384-318

- Adresa elektronicke poste i web stranica: info@grimanicastle.com, www.grimanicastle.hr

- Vlasnistvo: Opcina Svetvincenat - 100 %

Registrirane djelatnosti

" izvodenje radova (pripremnih radova, zemljanih radova, radova na izradi gradevinskih
konstrukcija, gradevinsko-instalaterskih radova, gradevinsko-zavrsnih radova, radova na
ugradnji gradevnih proizvoda, ugradnji postrojenja ili opreme, te drugih radova)

“radi podizanja nove gradevine, rekonstrukcije, adaptacije i odrzavanja uporabljive
gradevine ili radi promjene stanja u prostoru (uklanjanje gradevine ili njezina dijela)

" projektiranje i nadzor nad gradnjom

" kupnja i prodaja robe te obavljanje trgovackog posredovanja ha domacem i inozemnom
trzistu

" odrzavanje Cistoce

" odrzavanje javnih povrsina

" odvodnja i procis¢avanje otpadnih voda

" racunovodstveni i knjigovodstveni poslovi

" odrzavanje nerazvrstanih cesta

" racunalne i srodne djelatnosti

" organiziranje sajmova i djelatnosti zabavnih parkova

" poslovanje nekretninama

" djelatnost pruzanja audio i/ili audiovizualnih medijskih usluga

" djelatnost pruzanja usluga elektronickih publikacija

" djelatnost objavljivanja audiovizualnog i radijskog programa
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" djelatnost pruzanja medijskih usluga televizije i/ili radija
" audiovizualne djelatnosti
" komplementarne djelatnosti audiovizualnim djelatnostima

" priprema i organizacija te javno izvodenje dramskih, glazbeno-scenskih, lutkarskih i
drugih scenskih djela (scenska i glazbeno-scenska djela)

" djelatnost nakladnika

" djelatnost distribucija tiska

" djelatnost javnog informiranja

" strucni poslovi prostornog uredenja

" posredovanje u prometu nekretnina

" djelatnost prijevoza putnika u javnom prometu
" djelatnost trznice na malo

" djelatnost javne rasvjete

" gospodarsko koristenje prirodnih dobara

" poljoprivredna djelatnost

" integrirana proizvodnja poljoprivrednih proizvoda
" poljoprivredno-savjetodavna djelatnost

" proizvodnja, promet, prerada grozda za vino (osim prerade u sok od grozda i
koncentrirani sok od grozda)

" proizvodnja i promet vina i drugih proizvoda od grozda i vina

" destilacija promet vina i drugih proizvoda od grozda i vina

" proizvodnja i promet vocnih vina i drugih proizvoda na bazi vocnih vina
" djelatnost turisticke agencije

" turisticke usluge u: seoskom, zdravstvenom, kulturnom, wellness, kongresnom, za
mlade, pustolovnom, lovhom, Sportskom, golf-turizmu, Sportskom ili rekreacijskom
ribolovu na moru, ronilackom turizmu, Sportskom ribolovu na slatkim vodama kao
dodatna djelatnost u uzgoju morskih i slatkovodnih riba, rakova i Skoljaka

" turisticke usluge, iznajmljivanje pribora i opreme za Sport i rekreaciju, kao Sto su
sandoline, daske za jedrenje, bicikli na vodi, suncobrani, lezaljke i sl.

" turisticke usluge koje ukljucuju Sportsko-rekreativne ili pustolovne aktivnosti
" pripremanje hrane i pruzanje usluga prehrane

" pripremanje i usluzivanje pica i napitaka

" pruzanje usluga smjestaja

" pripremanje hrane za potrosnju na drugom mjestu sa ili bez usluzivanja (u prijevoznom
sredstvu, na priredbama i sl) i opskrba tom hranom (catering)



" sportska priprema

" sportska rekreacija

" sportska poduka

" organiziranje sportskog natjecanja

" vodenje sportskih natjecanja

" upravljanje i odrzavanje sportskom gradevinom

" savjetovanje i organiziranje vjencanja, raznih proslava, obljetnica i slicnih dogadaja

" organiziranje seminara, strucnih i poslovnih savjetovanja, kongresa, simpozija, sajmova,
priredbi, izlozbi, promidzbenih skupova, koncerata

" djelatnost iznajmljivanja vjencanica, haljina, odjela, ostale odjece i obuce te druge
opreme za vjencanja

" proizvodnja imitacije nakita (bizuterije) i srodnih proizvoda

" proizvodnja igara i igracaka

" usluge informacijskog drustva

" pruzanje usluga u trgovini

" trgovina na malo izvan prodavaonica

" prijevoz putnika u unutarnjem cestovhom prometu

" prijevoz putnika u medunarodnom cestovnom prometu

" prijevoz tereta u unutarnjem cestovnom prometu

" prijevoz tereta u medunarodnom cestovnom prometu

" prijevoz osoba i tereta za vlastite potrebe

" agencijska djelatnost u cestovhom prijevozu

" pripremanje pica i napitaka za potrosnju na drugom mjestu sa ili bez usluzivanja (u
prijevoznom sredstvu, na priredbama i slicno) i opskrba tim jelima, pi¢ima i napitcima
(catering)

" izdavacka djelatnost

" djelatnost izdavanja racunalnih igara

" djelatnost izdavanja softvera

" raCunalno programiranje

"iznajmljivanje, upravljanje i poslovanje vlastitim nekretninama ili nekretninama uzetim u
zakup te kupnja i prodaja vlastitin nekretnina

" pruzanje usluga promidzbe (reklama i propaganda)
" istrazivanje trzista i ispitivanje javnoga mnijenja

" dizajnerska djelatnost

" fotografske djelatnosti



" iznajmljivanje automobila, kamiona i motornih vozila lake kategorije
" iznajmljivanje opreme za rekreaciju i sport

" iznajmljivanje ostalih strojeva, opreme i materijalnih dobara

" djelatnosti uredenja i odrzavanja krajobraza

" zabavne i rekreacijske djelatnosti

" pripremanje hrane za potrosnju na drugom mjestu sa ili bez usluzivanja (u prijevoznom
sredstvu, na priredbama i sl) i opskrba tom hranom (catering)

" sportska priprema

" sportska rekreacija

" sportska poduka

" organiziranje sportskog natjecanja

* vodenje sportskih natjecanja

" upravljanje i odrzavanje sportskom gradevinom

" savjetovanje i organiziranje vjencanja, raznih proslava, obljetnica i slichih dogadaja

" organiziranje seminara, strucnih i poslovnih savjetovanja, kongresa, simpozija, sajmova,
priredbi, izlozbi, promidzbenih skupova, koncerata

" djelatnost iznajmljivanja vjiencanica, haljina, odjela, ostale odjece i obuce te druge opreme
za vjencanja

Vizija, misija i svrha postojanja poduzeca
VIZIJA

Biti u potpunosti samoodrzivo drustvo bogato aktivnostima, ucestalim programima i
sadrzajima za sve uzraste u koje je involvirana lokalna zajednica.

MISIJA

Aktivnostima, radom i programom kreirati sadrzaje koji bi svojim djelovanjem utjecali i bili
pokretac rasta Svetvincenta, kako mjesta, tako i mogucnosti za stanovnike.

SVRHA
v Upravljanje kulturnom bastinom
v/ Rast i napredak zajednice
v/ Pruziti nova radna mjesta i mogucnosti stanovnicima Svetvincenta
v Poslovanjem pospjesiti razvoj sredine i mjesta
v Poboljsati kvalitetu zivota lokalne zajednice

Kljucnu ulogu u stvaranju motiva dolaska, s fokusom na duzi boravak, ima upravo Savicenta
d.o.0, Cija je glavna uloga umrezavanje sadrzaja, odnosnho stvaranje proizvoda, pogotovo na



bazi postojecih sadrzaja, ali i poticanje razvoja novih turistickih i ugostiteljskin sadrzaja u
destinaciji. Druga vazna uloga Savicente d.o.o. je promocija na ciljanim trzistima, odnosno
suradnja sa svim atrakcijama kako bi se stvorili zajednicki programi, jasna suradnja, a samim
time glavni “proizvodi” koji ¢e biti prepoznati kao dovoljno atraktivni za dolazak u destinaciju,
pogotovo izvan glavne sezone.

Prvi korak ka ostvarenju svrhe je potpuno samoodrzivo upravljanje kastelom Morosini-
Grimani, stvaranje prihoda potrebnih za funkcioniranje i kompletnu radnu snagu kako bi kastel
bio otvoren, dostupan javnosti, ukljucivao u svoju ponudu i ostale turisticke atrakcije s
podrucja Opcine Svetvincenat i Sire te stvorio financijske mogucnosti za razvoj sadrzaja i
programa koji ce, osim vanjskim posjetiteljima, biti dostupan lokalnom stanovnistvu.

Kroz svojih 5 etaza palace, kastel ima mogucnosti biti otvoren za posjetitelje kroz cijelu godinu
te time doprinijeti ukupnom razvoju zajednice i razvoju cjelogodisnjeg turizma. Osim
impozantne povijesti i nemjerljive kulturne vrijednosti, kroz kastel je cilj svakog posjetitelja
upoznati i s destinacijom u kojoj boravi te uputiti ga na razgledavanje i ostalih turistickih,
kulturnih i ostalih eno-gastro sadrzaja u destinaciji.

Uklucivanje lokalnih proizvodaca kroz izlaganje i prezentaciju njihovih proizvoda u samom
kastelu, edukacija proizvodaca o vaznosti brendiranja svojih proizvoda i njihova promocija
direktno utjecCe i na odrzivi razvoj turizma i zajednice u kojoj zivimo, spajajuci tako sektore
turizma i poljoprivrede. Poticanjem posjetitelja na interaktivnost i istrazivanje destinacije,
Jjednakovrijedno se stvara motiv dolaska na brojne druge turisticke atrakcije u destinacijii time
stvara ukupan gospodarski rast, razvoj selektivnih oblika turizma i razvoj temeljen na nacelima
pametnog upravljanja destinacijom i odrzivom razvoju turizma kroz valorizaciju materijalne i
nematerijalne kulturne bastine, autohtone vrijednosti i tradicije destinacije..

Kako bi se ostvarilo viziju i svrhu drustva, potrebno je definirati smjer razvoja i ciljeve, zbog
c¢ega je nuzno izraditi Strateski plan upravljanja. Planom upravljanja definirati Ce se strateski i
marketinski ciljevi, te akcijski plan.



Ponuda i aktivnosti poduzeca

Kastel Morosini - Grimani Kuca vjestice Mare

Stalni postav za posjetitelje Grupne aktivnosti Najam prostora

- Zbirka oruzja Ferlin
- Multimedijalna izlozba
- Escape Castle igra
- Kusaona (lokalni
proizvodi)

- Vjencanja

- Kongresi
- Komercijalni eventi
- Razliciti privatni eventi

Skolske grupe

Poslovne grupe

g tematskih Skolskin
paketa (kastel kvm. sanc.
Michael)

MNase aktivnosti Aktivnosti partnera

Escape casle, Treasure
hunt, pub quiz.
Srednjovjekovni prikaz

Buggy. Quad, E-bike, \Wine
and paint...




1ZVJESCE O POSLOVANJU ZA 2025. GODINU

Izvjesce o odradenim aktivnostima u 2025, Godini

1. REDOVNO ODRZAVANJE KASTELA

Servisiranje klima - Svi klimatizacijski sustavi se koriste u ljetnom i zimskom rezimu rada
zbog ¢ega je potrebno vrsiti redovite servise.

Godisnji servis aparata za gasenje - u skladu sa zakonskim izmjenama provedenim 2025.
godine, svi vatrogasni aparati u kastelu Morosini-Grimani zamijenjeni su hovima.

2. INVESTICIJSKO ULAGANJE | ODRZAVANJE

POPRAVAK MUSKOG | ZENSKOG TOALETA NA GALERLJI

Zbog propusta u izvedenim radovima prilikom obnove kastela, doslo je do odvajanja wc
Skoljka od zida koje je izazvalo pustanje vode u oba toaleta. Kako bi se dugoro¢no saniralo
Stetu otvoren je zid da se vidi razina ostecenja, ista se sanirala te se na novi sanirani zid stavio
mikrocement.

ZAMJENA BALKONSKIH BRATA U KONGRESNOJ DVORANI

U kongresnoj dvorani kastela Morosini-Grimani ve¢ nekoliko godina dolazi do prodiranja vode
ispod balkonskih vrata tijekom obilnih kisa, sto rezultira progresivnim ostecenjem parketnih
podloga. Uzrok problema je nedostatak gumene brtve na rubovima vrata te izostanak Skura
na tim vratima. Shodno tome narucena su i zamijenjena balkonska vrata. .

INSTALACIJA AUTDIO SUSTAVA U KONGRESNOJ DVORANI

Zbog sve veceg broja dogadanja u kongresnoj dvorani kastela Morosini-Grimani, instalirali
smo u suradnji sa tvrtkom Obrt za audio i video usluge “L A" audio sustav. Postojeci sustav je
premijesten u prizemlje, prostor Galerije gdje je izvedena priprema za zvuchike ali nisu bili
nikad instalirani. U Kongresnu dvoranu je ugraden novi, tehnicki napredniji i kvalitetniji audio
sustav kako bi se osigurala optimalna akustika i bolja podrska za sve tipove dogadaja.

UNAPRJEDENJE INFORMATICKE | MULTIMEDIJALNE OPREME U KUCI VJESTICE MARE

Nakon otvaranja Kuce vjestice Mare tijekom 2025. godine utvrdeni su nedostaci i poteskoce
u radu dijela softverskih i hardverskih sustava potrebnih za nesmetano funkcioniranje
multimedijalnih sadrzaja i iskustva posjetitelja. Slijiedom navedenog provedena su dodatna
ulaganja u nadogradnju, prilagodbu i osposobljavanje informaticke i multimedijalne opreme
kako bi se osigurala puna funkcionalnost sadrzaja, pouzdan rad sustava te kvalitetna usluga
za posjetitelje.

3. KAPITALNA POMOC U 2025. GODINI
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U proracunu za 2025. godinu osigurano je 40.000,00 eura kapitalne pomoci namijenjene
nabavi dugotrajne imovine za potrebe kastela Morosini-Grimani. Sredstva su utrosena na
sljedece investicije s ciliem unapredenja infrastrukturnih kapaciteta, tehnicke opremljenosti i
posjetiteljske ponude:

- Nabava vanjskih Heraldickih zastava posebno izvedene za postojece jarbole ispred
glavnog ulaza kastela Morosini — Grimani. Zastave su grbovi Morosine i Grimanija
dimenzije 807140. Zastavama se dodatno istice povijesni karakter kastela te se stvara
bolji vizualni dojam za posjetitelje. Tvrtka Heraldic art studio i radionica heraldickog
dizajna d.o.0., Rijeka

- Nabava 200 komada crnih stolica. Zbog sve veceg broja dogadanja bilo je nuzno
uloziti u kvalitetnu opremu. Istra Apparatus d.o.o., Pican

- Nabava audio sustava u kongresnoj dvorani. Obrt za audio i video usluge “L:A", Rovinj

- Nabava dodatnog laptopa za rad. Tehnoline, obrt za trgovinu i usluge, Barban

- Nabava ugostiteljske opreme za rad u Kusaonici. Gastro - tim d.o.o., Pazin.

Iznos neutrosene kapitalne potpore umanijiti ce se u 2026. godini.
4. PROJEKTI

INTERREG SI-HR “ISTRIANgreenTABLE"

Suradnjom Opcine Svetvnicenat i Savicente d.o.o. prijavlijen INTERREG SI - HR (mali projekti
‘ISTRIANgreenTABLE" - Istarski "zeleni” stol - gdje se susrecu tradicija, zajednicko stvaranje i
odrzive prakse za dugorocno prekogranicno partnerstvo svih generacija

Partneri: ROS.TURIST, OPCINA ANKARAN, UDRUGA ECO | DO, OPCINA SVETVINCENAT

Kljucni ucCinak/rezultat projekta ISTRIANgreenTABLE je uspostavljanje dugorocne
prekogranicne ‘zelene” mreze partnerskih projektnih sudionika i drugih dionika s podrucja
odrzivog, ekoloski i drustveno prihvatljivog djelovanja. U sklopu projekta
ISTRIANgreenTABLE bila su organizirana dva veca prekogranicna dogadaja u Hrvatskoj i
Sloveniji. Oba prekogranicna dogadaja ISTRIANgreenTABLE ukljucivala su ugostiteljski dio
unutar tradicionalnog istarskog "zelenog" stola s pratecim aktivnostima ucenja i podizanja
svijesti o zelenoj tranziciji te tradicionalnim zabavno-rekreativhim sadrzajima.

Projekt je predstavljen u kastelu Morosini - Grimani 13.9.2025. godine.

EU programa INTERREG Slovenija-Hrvatska, iz natjeCaja za male projekte, Europski fond za
regionalni razvoj.

Ukupna vrijednost projekta 31.000,00 EUR.

Postotak sufinanciranja: 80%.

5. SURADNJE

Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu

Fakultet za menadzment u turizmu i ugostitelstvu (FMTU), kao vodeca visokoobrazovna
institucija specijalizirana za razvoj rukovodecih kadrova i znanstvenih istrazivanja u podrucju
turizma i hotelijerstva, odabran je za strateSku suradnju s ciljem povezivanja akademskog
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sektora i kulturnog dobra kastela Morosini-Grimani. Sporazumom o suradnji omogucena je
organizacija studentskih praksi, cime se buducim strucnjacima pruza prilika za stjecanje
prakticnog iskustva u upravljanju kulturnim resursima i turistiCkim sadrzajima. Istovremeno,
suradnja omogucuje predstavljanje kastela zaposlenicima Fakulteta, cime se dodatno jaca
njegova vidljivost i pozicioniranje kao relevantnog kulturno-turistickog subjekta.

Interpretacijski centri u Istarskoj zupaniji

Tijekom 2024. godine pokrenuta je inicijativa povezivanja interpretacijskih centara na podrucju
Istarske zupanije, ali i Sire, s ciljem jacanja suradnje i promocije kulturno-turistickih atrakcija
regije. Prvi rezultat ove suradnje je izrada karte interpretacijskih centara Istre, koja predstavlja
kljucne lokacije, ukljucujuci kastel Morosini-Grimani.

Osnovna skola Svetvincenat, Djecji vrti¢c Balonci¢ i Osnovna Skola Jursici

Suradnja s lokalnim obrazovnim institucija svake godine je visoko na listi prioriteta. U 2024.
godini suranja se ocCitovala kroz razlicite aktivnosti i ustupanju prostora. U protekloj godini u
kastelu se odrzalo: edukacija vrtickog osoblja Marcane i Svetvincenata, zavrsna priredba DV
Balongi¢, obljetnica OS Svetvinéenat, film OS Svetvincenat, lietni kamp OS Svetvincenat.

Suradnja s turistickim objektom - Bi village

Planira se razvoj i jaCanje suradnje s turistickim naseliem Bi Village s ciljem promocije
kulturno-turisticke ponude Svetvincenta i povecanja broja posjetitelja. Suradnja ce
obuhvacati zajednicke promotivne aktivnosti, distribuciju informativnih materijala,
organizaciju posjeta te povezivanje gostiju smjestenih u Bi Villageu

Suradnja s ostalim atrakcijama u Istri

Poduzece od prvih dana njeguje partnerske odnose s ostalim atrakcijama u Istri kroz
zajednicki marketing, letke, pakete i druge oblike suradnje a sve kako bi gostima omogucili
iskustvo destinacije te dodatno promovirali raznolikost istarske turistiCke ponude.

5. NOVI PROIZVODI
POKRETANJE PROGRAMA TURISTICKOG VOPENJA KROZ SVETVINCENAT

Tijekom 2025. godine zapocelo se s provedbom organiziranih turistickin vodenja kroz
Svetvin€enat s ciljem kvalitetnije interpretacije kulturno-povijesne bastine i obogacivanja
turisticke ponude destinacije. Turisticka vodenja odradila su se s unaprijed dogovorenim
grupama.



SURADNJA S ,MOJ PAPIR", Ana Cviti¢

Tijekom 2025. godine ostvarena je suradnja s obrtom Moj Papir (Ana Cviti¢) kroz provedbu
kreativnih i edukativnih radionica ukljucenih u Skolske programe, programe za organizirane
grupe te team building aktivnosti. Posebna vrijednost ove suradnje ogleda se u promicanju
nacela odrzivosti i kruznog gospodarstva, buduci da sudionici kroz praktican rad upoznaju
proces izrade recikliranog papira i vaznost ponovne uporabe materijala. Na taj se nacin, uz
razvoj kreativnih vjestina i timskog rada, potice i svijest o odgovornom odnosu prema okolisu
te odrzivom koristenju resursa.

VINSKI PUB QUIZ - UDRUGA VINISTRA

Tijekom 2025. godine organiziran je Vinski pub quiz u suradnji s Vinistrom, s ciliem povezivanja
Jubitelja vina, edukacije i promocije vinske kulture. Ovaj projekt predstavlja doprinos nasoj
suradniji, a kroz zajednicki rad svake se godine razvija novi proizvod ili koncept koji dodatno
popularizira Vinistru, priblizava je Siroj publici i stvara nove vrijednosti za vinsku zajednicu.

SKOLSKI PAKETI | TEAM BUILDING PAKETI

Izradena je izmjena i dorada postojecih Skolskih i team building paketa. Azuriran je sadrzaj
paketa, prilagodene su aktivnhosti ciljnim skupinama te su definirane nove opcije i varijante
programa.

5. MANIFESTACIJE | EVENTI

Kastel Morosini-Grimani je i tijekom 2025. godine nastavio biti prepoznat kao atraktivna
lokacija za odrzavanje razlicitih dogadanja. Dio tih dogadanja organiziralo je drustvo Savicenta
d.o.0., dok su ostala realizirana u suradnji s partnerima ili kroz ustupanje prostora.

red. br. DATUM PROGRAM
1 25.1. Tecaj za vinare - Sommelier club
2 5.3. Program povodom Dana zena - Blablaonica
3 3.4. Radionica balonskih dekoracija
4 4.-6.4. Festa od rozic - prigodne radionice u kastelu
5 11.4. Predavanje na temu epilepsije
6 14.4. Prvenstvo sommeliera
7 21.4. Uskrsnji ponedjeljak — program za obitelji




8 8.5. Noc tvrdava - Akademija odrzivog razvoja

9 9.5. Noc tvrdava - program za djecu - radionica

10 11.5. Radionica izrade cvjetnih vjencica

11 13.5. Skupstina BPW

12 16.5. Predavanje - tema epilepsija

13 10.5. Vecer sjecanja - dokumentarni film

14 14.6. Vikend inkluzije

15 17.6. Ljetni kamp OS Svetvinéenat

16 18.6. Snimanje spota za pjesmu “Pjemsa zivotu”

17 21.6. lvanja — Svecana sjednica

18 21.6. Promocija monografije

19 6mj - omj Srednjovjekovne noci - Povjesna Udruga kastel

20 17. 10 dana rodendana kastela

21 3.7. Predstava Battifiaca

22 4.7. Duhovni koncert

23 5.7. Koncert Doris Dragovi¢

24 10.7. Movie night

25 15,-21,7, Festival plesa | neverbalnog kazalista

26 1.-3.8. Srednjovjekovni festival

27 8.8. Predstava Battifiaca

28 24.8. Domjenak povodom mise bl. Miroslava BuleSica

29 10.0. IzloZzba Sikuti Machinae | prikazivanje filma “Filice"

30 20.-21.9. Festival sira — kastel Gastro Kutak

31 13.10. Povijesni kviz - osnovne | srednje skole - u sklopu
istarskog zavi¢ajnog kviza “Krasna zemljo"

32 26.10. Halloween

33 15.11. Striga trail

34 27.41. Radionica - Adventski vijenac




35 4.12. Bozicni film za djecu - Kongresna dvorana
36 4.12. Bozi¢ni pub quiz

37 10.12. Radionica Moj papir

38 12.12. Advent u kastelu

39 13.12. Advent u kastelu

40 18.12. Radionica - Aranzman za svecani bozicni ruc¢ak
41 10.12. Promocija knjige

ANALIZA MARKETINGA ZA 2025.GODINU

Marketinske i prodajne aktivnosti odvijaju se tijekom cijele godine, s pojacanim intenzitetom
tokom glavne sezone. U marketinske aktivnosti spadaju:
o Dizajnifotografije
Tiskani materijali
Suradnje
Internet oglasavanje
Suradnja s medijima
Web stranica
Radio oglasavanje
Jumbo plakati

RADIO

Najveca stavka budzeta marketinga odnosi se nha radio oglasavanja kroz sljedece radio
stanice:
e Radio Istra
Rovinj FM
Radio Korzo
Radio Labin
Medulin FM

Oglasavanje na radio kanalima pretezito se odvija od ozujka do kraja studenog ili prosinca,
ukoliko preostane dovoljan broj emitiranja. S obzirom da se svi Ugovori, osim Radio Labina
odnose na zajedni¢ko koristenje izmedu Opcéine Svetvin€enat, TZ Svetvinéenat i Savi¢enta
d.o.0., emitiranja se raspodijele na one mjesece koji su od najvece vaznosti, kao i na odredene
ciljane kampanje ususret nekim eventima. Sukladno time, dinamika emitiranja mora se vec na
pocetku godine pretpostaviti, odnosno unaprijed isplanirati kako bi broj emitiranja bio
dovoljan sve do kraja godine.

Ukupan iznos utroSen na radio oglasavanje iznosi 10.486,50 € + pdv, od cega:
e Radio Istra: 3.700,00 € + pdv
e Rovinj FM: 3.150,00 € + pdv
e Radio Korzo: 2.040,00 € + pdv
e Medulin FM: 900 € +pdv



Radio Labin: 696,50 € + pdv

TROSKOVI RADIO OGLASAVANJA

Medulin FM

8,6%
Radio Labin

6,6%

Radio Istra
35,3%

Radio Korzo
19,5%

Rovinj FM
30,0%

Najvedi potrosac je Radio Istra koji osim najskupljih tarifa oglasavanja prekriva i najvedi radijus
(Istru, Primorsko - goransku zupaniju, pa ¢ak i jug Slovenije).

S usporedbu od prosle 2024. godine, zabiljezeno je povecanje troSkova od 10% u ovoj
kategoriji oglasavanja.

JUMBO PLAKATI
Pozicije jumbo plakata definiraju se tako da se uzmu u obzir sljedeci faktori:

lokacija i promet
vidljivost

vrijeme izlozenosti
ciljana publika

smjer prometa
konkurencija u okolici

U 2025.godini jumbo plakati bili su raspodijeljeni na sljedecim lokacijama

Fondole (smjer Vodnjan - Pula) / 12.6. - 12.10.
Kurili (smjer Rovinj / 12.6. - 12.10.

Labin (smjer Pula) /10.6. - 10.10.

Zbandaj, Porec (smjer Pazin) / 1.6. - 1.10.

Suradnja se i dalje nastavila sa sliedecim pruzateljima usluga: Fabrika, Tango Media,
Propaganda.

Ukupan iznos utrosen na billboard oglasavanje iznosi 6.006,00 € + pdyv, od ¢ega:

Fabrika: 2.906,00 € + pdv
Tango Media: 1.900,00 € + pdv



e Propaganda: 1.200,00 € + pdv

TROSKOVI JUMBO OGLASAVANJA

Propaganda
20,0%

Fabrika
48,4%

Tango Media
31,6%

Najveci udio troskova zauzima Fabrika zbog koristenja dviju lokacija, za razliku od preostalih
dvaju partnera s kojima je dogovorena 1 lokacija.

Nedostatak jumbo oglaSavanja i dalje lezi u €injenici nemogucnosti mjerljivosti podataka,
vidljivosti istog, te ostvarivanja kontakta i potencijalnog dolaska na zeljenu lokaciju upravo
zbog njih. Zbog toga se u 2026. godini planira veci fokus staviti na digitalno oglasavanje, te s
vremenom smanijiti lokacije za jumbo plakate.

Kao i kod radio oglasavanja, i ovdje je zabiljezeno poskuplienje u odnosu na 2024. od 10%.

WEB STRANICA

Od 2022.godine kastel Morosini - Grimani ima ovu i moderniziranu web stranicu koja
odgovara potrebama sadrzaja, prodaje i vizualne komunikacije.
e Uskladena je s brendom
Dostupnost 24/7
Dovodi nove klijente putem Google-a
Povecava prodaju i upite
Jaca oglasavanje

Ovakva web stranica uvelike odrzava komunikaciju i prodaju karata za velike manifestacije
zbog ranjjeq | brzeg oglasavanja, mogucnosti prethodnog predvidarnyja broja posjetitelja, kao
/ pojednostavijenja pracenja broja posjetitelja, specifikacije kupryje, a time i zavrsne analize.

Kroz 2025.godinu na mjese¢no odrzavanje web stranice utroseno je 2.388,00 € + pdv.
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Ukupan broj prodanih online karata iznosi 2 182, od ¢ega ovu brojku mozemo razdijeliti na
sljedece:

o |zlet Kastel + Escape Castle: 1 607 kom

o Izlet Kastel: 86 kom

e Izlet Kuca vjestice Mare: 21 kom

e Eventi u kastelu (Halloween + Movie night): 369 kom

Napomena. ovo je samo broj online prodanih karata, dok se za evente kao i za redovno
poslovanje karte prodavaju i fizicki na licu mjesta.

ONLINE PRODAJA ULAZNICA

Eventi
17,7%

Redovni posjeti/ izleti
82,3%

Online prodaja se povecala za 10%. Usporedba je napravljena izmedu istih izleta i sadrzaja, s
time da se eventi razlikuju od prijasnje i ove godine.

Usporedba online prodaje karata

B 2024 W 2025
2500

2000
1500
1000

500

2024. - 2025.



INTERNET OGLASAVANJE

U 2025. godini ostvarena je nova suradnja s oglasivackom agencijom Emerald agency. U ovoj
godini fokus oglasavanja primarno je postavljen kroz google ads kanale gdje su se oglasavale
sljedece kampanje:

e Team building i najam prostora

e VjencCanja

e Redovni posjetitelji ( turisti i lokalci ovisno o mjesecu )

e Bozi¢ni poklon paketi

REZIME: oglasavanje od srpnja - prosinca

ODRZAVANJE BUDZET
1.235,00€ 1.183,57 €
TROSKOVI
510,47 € |B2B (Teambuilding i najam prostora)
308,78 € |Turisti i lokalci
363,57|Bozicni poklon paketi
UKUPNO: 2.418,57

Prilikom oglasavanja, uoceno je kako je najveci broj “klikova" ostvaren na onim oglasima koji
proizlaze iz domene vjencanja i B2B. Vidljivo je povecan broj upita za organizaciju viencanja
za 2026.godinu, pa ¢ak i za 2027.godinu.

FACEBOOK

Komunikacija na Facebook stranici i Instagram profilu prisutna je kroz cijelu godinu gdje se
pruzaju pravovremene informacije o svim novitetima vaznima za poslovanje kastela ( radno
vrijeme, cijene ulaznica i sL). Ovi kanali su od iznimne vaznosti za samu vidljivost aktivnosti i
sadrzaja u kastelu te komunikaciju s pratiocima. Dok je Facebook bitniji za Siroki doseg,
zajednice i oglasavanje, Instagram je s druge strane ucinkovitiji kroz vizualni sadrzaj, izgradnju
brenda i privlacenje mladih korisnika. Oba kanala imaju vrlo Saroliku publiku, dok je nasa
cijana skupina u rasponu od 25 - 45 godina i to pretezito obitelji i korisnici koji pretrazuju
obiteljski sadrzgj i izlete.

Redovite objave, fotografije i videozapisi pomazu stvaranju prepoznatljivog identiteta brenda,
a ubrzana je i izravna komunikacija s pratiteljima s kojima se na taj nacin stvara povezanost.

SUECAN) - TRAVANI SVIBANI - LIPAN) SRPANJ-KOLOVOZ |RUJAN-LISTOPAD [STUDENI - PROSINAC
Produzeni vikend za 1.maj
Wjentanja Uskrznji ponedjeljak Movie night svietski dan Halloween

KAMPANIJE Rodendanske proslave Rodendanske proslave ] . o B
UskrEnji ponedjeljak Promo cijene do kraja svibnja Kvm turizma BoZicni poklon paketi

Halloween BoZitna Savitenta
UTROSENO 61,75 € 192,80 € 89,82 € 112,96 € 209,62 €

651,30 €
UKUPNO

U 2025.godini uloZzeno je 25% vise sredstava za internet oglasavanje u odnosu na 2024.godinu.




SURADNJE

Kroz 2025.godinu ostvarena je i jedna suradnja s lokalnom influencericom Theom Akeli¢, a cilj
suradnje bila je promocija Kuce vjestice Mare. Suradnjom je dogovoren posjet Kuci vjestice
Mare i snimljen je video za drustvene mreze koji je dostigao vise od 4.000 pregleda.
Suradnja je za cilj imala primarno nadopuniti sadrzaj vezan uz Kucu vjestice Mare koja do sada
nije imala promotivni video koji bi predstavio i objedinio njezine aktivnosti.

Druga suradnja bila je drugacijeg karaktera, arijec je o umrezavanju, odnosno Sirenju prodajne
mreze. Dogovorena je suradnja s Turneo platformom - digitalnom platformom za rezervaciju
izleta i aktivnosti za hotele. Platforma je u potpunosti besplatna, ali uz svaku dogovorenu
suradnju s hotelima, ujedno je obveznai odredena provizija koja iznosi minimalno 15%. Za sada
je suradnja dogovorena s:

Valamar

Maistra

Aminess

Arena Hospitality
Maslinica

Plava Laguna

ONLINE CLANC/

Mediji i medijska priopcenja vrlo su vazan dio marketinga i odnosa s javnhoscu. Povecavaju
vidljivost i broj posjetitelja, a pravovremenim i kontinuiranim slanjem obavijesti, gradi se
reputacija, povjerenje i dugoro¢na konkurentnost na trzistu.

Upravo zbog toga, bitno je biti redovit prilikom informiranja o svim dogadajima i novitetima
koji se odvijaju u kastelu Morosini - Grimani. Neki Citatelji na taj nacin po prvi puta dolaze do
informacije, kupuju karte online c¢ime olaksavaju neizvjesnost organizatora u vezi
potencijalnog broja dolaska ljudi na event, a oni koji su ve¢ saznali za event, njima sluzi kao
ponovni podsjetnik sto je danas, u moru neizmjerno mnogo dogadaja, vrlo vazno.

Mediji koji has redovito prate:

e IstralN

e Kampanja

e Vodnjanski dir
¢ Parentium

e |IPRESS

Uz redovna medijska priopcenja, postavljaju se i banneri koji se prikazuju na web stranicama
odreden period vremena, a svojim vizualom povecava se prepoznatljivost brenda i postize se
taj efekt sveprisutnosti.

GOSTOVANJA NA LOKALNIM MANIFESTACIUAMA:

Kroz 2025.godinu marketinske aktivnosti proSirene su i kroz gostovanja na sajmovima i
lokalnim manifestacijama. Zbog dobre suradnje s partnerima, dobivene pozicije na lokacijama
bile su besplatne, a ovakav izlazak omogucuje:

e predstavljanje proizvoda i usluga van uobicajenog prostora svog djelovanja
o direktan kontakt s ljudima



e brendiranje

¢ stvaranje novih suradnji i kontakata

e istrazivanje trzista ( u komunikaciji s prolaznicima saznajemo one informacije koje su
nam od vaznosti)

e pracenje konkurencije, te samim time inspiracija na novitete

Sajmovi i posje¢ene manifestacije:

Istria Lux, Rental Revolution, Pazin (ozujak)
Vodnjanska Spaleta,Vodnjan (ozujak/srpanj)
Agroterra, Pazin (travanj)

Ljetni festival istarskog prsuta, Tinjan (srpanj)
Turisticka festa, Tar (rujan)

FINALNO REZIME TROSKOVA

Kroz 2025.godinu najaktivniji period oglasavanja bio je od ozujka do listopada, odnosno u onim
mjesecima kada kastel i zapocinje s radom i redovnom promocijom, kada uskoro slijedi
sezona a potom toga i postsezonski period koji najvise obiluje grupnim posjetima i privatnim
najmovima ususret Bozicu.Kratak rezime marketinskih aktivnosti prikazan je u tablici.

Aktivnost Sijetan] veljata Ofujak Travan]j Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Prosinac

Web stranica

Druitvene mrefe

Jumbo plakati

Google Ads oglagavanje

Newsletteri

Radio oglaiavanje
Portali

Suradnja s influencerima

Suradnja s Turneo
platformom

Tiskanje promotivnih letaka

Sudjelovanje na sajmovima

[ manifestacijama

Ukupno utrosen budzet kroz 2025.godinu iznosi 27.117,69 €, a dijeli se na:

Radio oglasavanje: 10.486,50 €
Jumbo oglasavanje: 6.006,06 €
Internet oglasavanje: 3.047,12 €
Dizajn i fotografije: 2.920,00 €
Tiskani materijali: 1.159,08 €
Suradnje: 150,00 €

Web stranica; 2.388,00 €

Online ¢lanci i publikacije: 960,00 €



REZIME MARKETING TROSKOVA

Online €lanci i

Dizajn i fotografije

3,5%

Jumbo plakati

10,8%
Tiskani materijali

221%

Radio oglasavanje

4,3%
Suradnje

0,6%

Internet ogladavanje

11,2%

Web stranica

38,7%

8,8%



Pregled financijskih ostvarenja u 2025. godini

a) UKUPNI PRIHODI
Ukupni prihodi u 2025. godini iznosili su 288.221,53 EUR-a. Prihodi se odnose na:

e Prihode od prodaje (prihodi od prodanih ulaznica, najma kastela i sl) uiznosu od
263.169,02 EUR-a
e Ostale poslovne prihode u iznosu od 25.052,51 EUR-a

Usporedno s 2024. godinom, kada su ukupni prihodi iznosili 314.422,35 EUR-a, zabiljezen je
pad prihoda od 8,33 %.

Prihodi
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Graf 1. Usporedba prihoda za razdoblje 2022. - 2025,

Graf u nastavku prikazuje dinamiku prihoda kastela Morosini-Grimani kroz Cetiri godine (2022,
2023., 2024., 2025) s izrazenim sezonskim karakterom. Prihod u sijecnju 2025. godine bio
najnizi u odnosu na prethodne godine dok je ve¢ u ozujku vidljiv postupni rast prihoda.
Tijekom proljetnih mjeseci 2025. godine ostvaren je stabilan rast, pri Cemu su prihodi u travnju
i svibnju bili viSi u odnosu na isto razdoblje 2022. i 2023. godine.

U Jetnom razdoblju posebice od lipnja do kolovoza, prihodi znacajno rastu, sto potvrduje
nastavak izrazenog sezonskog trenda. lako su prihodi u lipnju i kolovozu 2025. godine bili
nesto nizi u odnosu na rekordnu 2024. godinu, kolovoz ostaje jedan od najuspjesnijin mjeseci
iu2025.

Tijekom jesenskih mjeseci slijedi ocekivani pad ali i stabilno kretanje prihoda u rujnu i
listopadu. iako su prihodi u 2025.godini nizi u odnosu ha prethodnu godinu ali visi u odnosu
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na 2022. i 2023. godinu, prati ga pozitivan trend rasta prihoda uz izrazeni sezonski obrazac
poslovanja.

== 2022 == 2023 == 2024 == 2025
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Graf 2. Usporedba prihoda po mjesecima (2022, 2023, 2024. | 2025.)

Struktura prihoda kastela Morosini-Grimani u 2025. godini pokazuje raznolike izvore prihoda,
Sto ukazuje na uspjesno diverzificirane aktivnosti i ponudu.

Kastel eventi
2.8%
Vanjski eventi

Individualne ulazn...

18.2% 23.5%

Catering

4.0% .
Najam

6.1%

Grupe

23.8% Kusaona
21.7%

Graf 3: Struktura prihoda za 2025. godinu

e Individualne ulaznice cine najveci udio prihoda (23,5 %) te obuhvacaju prihode
ostvarene od posjeta individualnih posjetitelja koji nisu dio organiziranih grupa.



2

e Prihodi od grupa Cine 23,8 % ukupnih prihoda i ukljucuju dolaske poslovnih grupa,
Skolskih ekskurzija i izletnika.

e Prihodi od kusaone iznose 21,7 % te obuhvacaju prihode od poklon paketa s lokalnim
proizvodima, suvenira te redovne ponude u kusaoni, koja ukljucuje caffee bar i
ponudu plata.

e Vanjski eventi doprinose s 18,2 % te ukljucuju prihode od prodaje ulaznica za razne
vanjske manifestacije odrzane u prostoru kastela.

e Eventi kastel iznosi 2,8 % i obuhvaca evente koje kastel samostalno kreira (primjerice
razni programi kroz Citavu godinu, Movie night, Halloween, Uskrsnji ponedjeljak i dr.)

e Catering sudjeluje s 4,0 % u ukupnim prihodima, a obuhvaca prihode ostvarene
prodajom plata u kusaoni te uslugama vanjskih cateringa unajmljenih za grupe.

e Najam prostora Cini 6,1 % prihoda i odnosi se na prihode od najma kastela za javne i
privatne evente kao sto su kongresi, edukacije, vjencanja i fotografiranja.

b) UKUPNI RASHODI
Ukupni rashodi u 2025. godini iznosili su 300.075,06 EUR-a. Rashodi se odnose na:

e Poslovne rashode u iznosu od 299.657,48 EUR-a
e Financijske rashode u iznosu od 417,58 EUR-a

Usporedno s 2024. godinom, kada su ukupni rashodi iznosili 309.725,00 EUR-a, zabiljezeno je
smanjenje rashoda za 3,12 %.
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Graf 4. Usporedba rashoda za razdoblje 2022, - 2025,

Najveci dio rashoda odnosi se na materijalne troskove koji iznose 131.735,97 EUR-a, a sastoje
se od troskova sirovina i materijala, troskova prodane robe i ostalih vanjskih troSkova. Zatim
na troskove osoblja u iznosu od 102.885,53 EUR-a. Troskovi amortizacije u 2025. godini iznose
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7.969,05 EUR-a. Ostale troskove Cine premije osiguranja, bankarske usluge i troskovi platnog
prometa, zdravstvene usluge, troskovi parava koristenja, troskovi clanarina te iznose
57.066,93 EUR-a. Struktura rashoda prikazana je na grafu u nastavku.

Amortizacija
2.7%

Ostali troskovi
19.0%

Materijani trodkovi

Troskovi osoblja
34.3%

Graf 5 Struktura rashoda

Zakljucno, u 2025. godini ostvaren je gubitak u iznosu od 11.852,64 EUR-a.

PLAN POSLOVANJA ZA 2026. GODINU

Plan aktivnosti u 2026. godini

1. REDOVNO ODRZAVANJA KASTELA

Redovno odrzavanje kastela podrazumijeva godisnje servise ugradene opreme, odrzavanje
gradevine, atestiranje opreme, periodicka ispitivanja sustava, sve sukladno pravilima struke i
vazecim propisima. U sklopu redovnog odrzavanja kastela ove godine ¢e se provesti
sliedece:

- Godisnji servis aparata za gasenje

- Ispitivanje vatrodojave i hidrantne mreze

- Ispitivanje struje

- Servis multimedijalne izlozbe

2. INVESTICIJSKO ULAGANJE | ODRZAVANJE
Izrada projekta za uredenje dvorista kastela.

3. KAPITALNA POMOC 2026.



U proracunu za 2026. godinu osigurano je 40.000,00 eura kapitalne pomoci za nabavku
dugotrajne imovine. Kapitalna pomoc¢ u 2026. godini planira se utrositi na::

a) Nabava audio vizualne opreme

b) Nabavka racunala

c) Ucesce u financiranju dokumentarca

d) Nabava potrebne ugostiteljske opreme

e) Nabava opreme za provodenje novih aktivnosti i sadrzaja

4. SADRZAJI/AKTIVNOSTI/PROIZVODI
MYSTERY DINNER
Kreirati jedinstven proizvod koji objedinjuje:

Povijesni  narativ:  IspriCan  kroz  vodenu turu s  kostimiranim  glumcima.
Elemente zagonetke: RjeSavanje zagonetki ili zadataka temeljenih na povijesnim Cinjenicama
o kastelu, gdje sudionici otkrivaju tragove i otkljucavaju nove dijelove price.
Gastronomski dozivljaj: Degustacija lokalnih delicija, povezana s pricom o istarskoj kuhinji.

Planirano je da proizvod bude za manje “exclusivne” grupe do 30 osoba.
SCAVENGER HUNT

Ova aktivnost je interaktivna timska avantura / scavenger hunt na otvorenim prostorima
SvetvinCenta, temeljena na istarskim predajama o Strigama, strigunima i krsnicima. Sudionici
preuzimaju ulogu istrazivaca koji, uz pomoc¢ fratra Vincenza, pokusavaju otkriti koje
nadnaravno bi¢e ugrozava mjesto i vratiti narusenu ravnotezu.

Prica zapocinje u kastelu gdje tajanstveni fratar uvodi sudionike u legendu o zlu koje
stolje¢ima muci Svetvin¢enat. Sudionici dobivaju kartu, dnevnik i biljeznicu za zapisivanje
tragova te krecu u potragu kroz mjesto. Cilj je povezati razliCite tragove, rijesiti zagonetke i
otkriti istinu skrivenu iza lokalnih legendi.

DOKUMENTARAC “ZADNJIH 100 GODINA KASTELA"

Cilj filma u trajanju od maksimalno 13 minuta je prikazati povijest kastela Morosini-Grimani u
posljednjih 100 godina kroz tri kljucne teme: razaranje, zapustenost i obnovu. Fokus je na
emocionalnoj povezanosti lokalnog stanovnistva s kastelom te njegovoj transformaciji u
kulturno srediste.

KREIRANJE CUSTOM MADE PAKETA
Planira se kreiranje custom made paketa osmisljenih za grupe s ciljiem pruzanja autenticnih i

nezaboravnih iskustava koja objedinjuju bogatu povijest kastela Morosini-Grimani, lokalne
tradicije i ponudu destinacije Svetvincenat. Paketi su prilagodeni razlicitim profilima grupa,
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bilo da se radi o turistima, korporativnim timovima, organiziranim posjetima ili posebnim
prigodama.

Kako bi se osigurala visoka razina personalizacije:

Paketi ce se izradivati prema interesima i potrebama pojedinih grupa.

Moguce je kreirati tematske pakete (povijesni, gastronomski, aktivni odmor, kreativne
radionice).

Posebna paznja posvetit ¢e se sezonalnosti kako bi se program prilagodio dostupnim
resursima i atrakcijama tijekom godine.

ECO TREASURE HUNT

Uveden je novi edukativno-zabavni sadrzaj namijenjen djeci, pod nazivom Eco Treasure Hunt.
Kroz interaktivnu potragu, rjeSavanje zadataka i timski rad sudionici na zabavan i pristupacan
nacin usvajaju osnovne principe odrzivog razvoja, zastite okolisa, odgovornog gospodarenja
otpadom i oCuvanja prirodnih resursa. Program potice razvoj ekoloske svijesti te aktivho
ukljucivanje djece u teme odrzivosti kroz iskustveno ucenje.

PROSIRENJE SKOLSKIH PROGRAMA KROZ SURADNJU S PARTNERIMA 1ZVAN PODRUCJA
OPCINE

Tijekom izvjestajnog razdoblja prosireni su postojeci skolski programi ukljucivanjem novih
aktivnosti i sadrzaja koje provode vanjski partneri izvan podrucja Opcine. Time je ucenicima
omogucen pristup raznovrsnijim edukativnim, kulturnim, sportskim i stru¢nim sadrzajima,
Cime se dodatno unapreduje kvaliteta programa i obogacuje iskustvo sudionika. Suradnja s
partnerskim organizacijama doprinosi razmjeni znanja, uvodenju novih metoda rada te jacanju
povezanosti lokalne zajednice s regionalnim i nacionalnim dionicima.

JACANJE SURANJE S LOKALNOM ZAJEDNICOM

Planira se povecanje broja aktivnosti koje ¢e se provoditi u suradnji s lokalnom zajednicom,
ukljucujuci obrazovne ustanove, udruge, gradane i druge lokalne dionike. Kroz organizaciju
zajednickih dogadanja, edukativnih programa i projekata od interesa za zajednicu, cilj je
dodatno osnaziti suradnju, povecati uklucenost lokalnog stanovnistva te doprinijeti
drustvenom i gospodarskom razvoju podrucja.

TURISTICKO VOBENJE KROZ POVIJESNU JEZGRU SVETVINCENTA S NAGLASKOM NA
SAKRALNU BASTINU - FREE WALKING TOURS

Planira se razvoj i provedba programa turistickog vodenja kroz povijesnu jezgru Svetvincenta
s posebnim naglaskom na sakralnu bastinu i njezinu kulturno-povijesnu vrijednost.
Posjetiteliima ¢e se kroz stru¢no vodene obilaske predstaviti crkve, kapele, sakralni
spomenici i druga vrijedna bastinska obiljezja, uz interpretaciju njihove povijesti, umjetnickih
znacajkii znacCaja za lokalnu zajednicu. Cilj aktivnosti je obogatiti turisticku ponudu destinacije,
promovirati kulturnu i sakralnu bastinu te omoguciti posjetiteljima kvalitetnije upoznavanje
identiteta Svetvincenta.



UNAPRJEDENUJE TURISTICKE SIGNALIZACIJE NA PODRUCJU OPCINE

Planira se postavljanje i unaprjedenje turisticke signalizacije na podrucju Opcine s ciljem bolje
informiranosti i lakSeg snalazenja posjetitelja. Poseban naglasak stavit ce se na oznacavanje
Kastela Morosini-Grimani. Aktivnost ¢e doprinijeti povecanju vidljivosti turisticke atrakcije,
poboljsanju dozivljaja posjetitelja te jacanju prepoznatljivosti destinacije.

SLIKOVNICA ,Dan kada je Gogi otkrio Savicentu®

Slikovnica je namijenjena djeci predskolske i rane Skolske dobi a zamisljena je kao spoj igre,
maste i edukacije. Na taj ¢emo nacin najmladima pribliziti bogatu kulturnu bastinu i potaknuti
osjecaj povezanosti s mjesto u kojem zive ili koje posjecuju.

USMJERAVANJE KULTURNIH PROGRAMA PREMA SADRZAJIMA U KASTELU

Planira se kroz javni natjecaj za financiranje programa i projekata u kulturi potaknuti veca
zastupljenost sadrzaja koji se provode u Kastelu Morosini-Grimani ili su tematski povezani s
njegovom kulturno-povijesnom bastinom. Cilj je dodatno aktivirati Kastel kao sredisnje mjesto
kulturnih dogadanja, obogatiti programsku ponudu tijekom cijele godine te potaknuti
suradnju s kulturnim ustanovama, udrugama i umjetnicima na razvoju kvalitetnih i atraktivnih
kulturnih sadrzaja.

JACANJE ODRZIVOG | EKOLOSKI ODGOVORNOG POSLOVANJA

Planira se daljnje usmjeravanje poslovanja prema nacelima odrzivosti i smanjenja negativhog
utjecaja na okolis. U organizaciji dogadanja i provedbi aktivhosti povecat ce se uporaba
odrzivih materijala i rjesenja, ukljucujuci vecu zastupljenost staklene ambalaze, visekratnih
CupUp casa, drvenih i drugih ekoloski prihvatljivih materijala te smanjenje koristenja
Jjednokratne plastike. Cilj je poticati odgovorno upravljanje resursima, smanjiti koliCinu otpada
te dodatno promovirati odrzive prakse medu posjetiteljima, partnerima i lokalnom
zajednicom.

KOLANA OD STATUTI

Vrijedna nakladnicka serija pokrenuta 2007. godine. Nastala je u suradnji Drzavnog arhiva u
Pazinu i Istarske zupanije, s ciljem objavljivanja srednjovjekovnih statuta istarskih gradova i
opcina.

ZAJEDNICKO SUDJELOVANJE NA SAJMOVIMA

Planira se zajednicko sudjelovanje na turisticCkim i promotivnim sajmovima u suradnji s
kljucnim dionicima destinacije radi predstavljanja cjelokupne turisticke ponude Svetvincenta.

MALI CUVARI BASTINE



Cilja je povezati sve udruge i aktivnosti SvetvinCenta s ciljem promocije lokalne bastine,
uklucivanja djece i prijenosa ljubavi prema tradiciji. Projekt omogucuje djeci upoznavanje s
radom udruga kroz radionice i aktivnosti te moguénost upisa u programe.

DANI OTVORENIH VRATA ZA AGENCIJE

Cilja je predstavljanje ponude, programa i sadrzaja SvetvinCenta. Kroz obilazak lokacija,
prezentaciju aktivnosti i upoznavanje s lokalnim sadrzajima zeli se omoguciti agencijama da
dozive destinaciju te lakse ukljuce ponudu u svoje buduce programe.

LJETNE VECERI U KASTELU

Planira se organizacija programa ,Ljetne veceri u Kastelu" u suradnji s Vinistrom, s ciljem
obogacivanja ljetne ponude SvetvinCenta kroz spoj kulture, tradicije i eno-gastronomskih
sadrzaja. Program bi obuhvatio razlicita dogadanja, prezentaciju istarskih vina, kulturne
sadrzaje i druzenja u jedinstvenom ambijentu Kastela.

HRVATSKA UDRUGA POVIJESNIH GRADOVA

Planira se uclanjenje u Hrvatsko drustvo povijesnih gradova s ciljem povezivanja s drugim
povijesnim destinacijama, razmjene iskustava i zajednickog djelovanja na ocuvanju,
valorizaciji i promociji kulturne bastine. Clanstvo bi omogucilo dodatnu vidljivost Svetvinéenta
te sudjelovanje u projektima i inicijativama vezanim uz razvoj povijesnih gradova.

PRESPAJANJE OBORINSKE ODVODNJE

Nakon zavrsetka rekonstrukcije kastela Morosini-Grimani, sustav oborinske odvodnje
povezan je s kanalizacijskom mrezom, sto je rezultiralo postupnim ostecenjem gurla i
pojavom neugodnih mirisa kanalizacije u dvoriSnom prostoru kastela. U 2024. godini na
aneksu kastela zamijenjen je komad gurle koji je zbog velikog ostecenja propustao vodu,
kako bi se sprijeCilo da se isto ponovalja potrebno je odvojiti sustav oborinske vode od
kanalizacijske mreze.

5. MARKETING
Planirane aktivnosti 2026.

DIGITALNI MARKETING | DRUSTVENE MREZE

e Drustvene mreze: redovito objavljivanje na Facebooku i Instagramu uz
mjesecne ciljane kampanje ovisno o sezoni i aktivhostima u tom periodu.
Pojacati komunikaciju za B2B segmet i vjencanja. Prosiriti vrstu sadrzaja (uvesti
vise videa ukoliko je moguce).

e Poboljsati LinkedIn komunikaciju u svrhu bolje promocije poslovne ponude i
aktivirati LinkedIn oglase za poslovne sadrzaje




e Placeni oglasi - fokus placenih kampanja ove bi godine bio vise na B2B segmet
(najam prostora, teambuilding aktivnosti i sl). Osim toga, oglasavalo bi se i
redovno poslovanje, viencanja i sadrzaj za posjetitelje ( lokalne i strane ). U
suradnji s TZ-om pokriveno je zajednicko digitalno oglasavanje za atrakcije na
podrucju Opcine u periodu od svibnja do rujna.

e SEO optimizacija - PoboljSanje web stranice kastela kako bi bila sto vidljivija na
Google pretragama vezanim za obiteljske izlete, rodendanske proslave, Escape
castle igru, teambuilding aktivnosti

e Newsletter kampanje - azurirati bazu korisnika te provoditi mjesecne kampanje
prema to¢no odredenim interesnim skupinama

Suradnje

e Suradnja s iznajmljivacima na podrucju Opcine (letci s posebnim popustom za
njihove goste)

e Podrska lokalnim obrtnicima: prodaja suvenira

o TuristiCke agencije: kreiranje posebnih tura i paket aranzmana

e Prosirivanje prodaje kroz suradnje s digitalnim booking platformama (kao
npr.Turneo)

Promocija

e Kontinuirano obavjestavanje medija o sadrzajima i aktivnostima kroz godinu
Ciljani ¢lanci o poslovanju kroz godinu ( na kraju godine rezime poslovanja i
dogovoren intervju s direktoricama kastela)

Prosiriti radio oglasavanje na slovensko trziste

Tisak postojecih promotivnih letaka

Izrada novog promotivnog letka za Kucu vjestice Mare

Jumbo plakat ha samom ulazu u mjesto

B2B sajmovi i izlaganja

Brendiranje

e Vizualno brendiranje u kastelu

e |zrada edukativne slikovnice o povijesti kastela i Svetvincenta za djecu

e Brendiranje kroz promotivne materijale i objave na drustvenim mrezama (logo,
font, sluzbene boje)

Financijski plan poslovanja za 2026. godinu

Svrha izrade financijskog plana je sto prezicnije financijsko predvidanje, kako bi drustvo
moglo prilagoditi svoje poslovanje uvjetima u okruzenju uz Sto maniji rizik i neizvjestnost
koristeci raspoloziva sredstva.

Planiranje prihoda i rashoda za 2026. godinu zashiva se na analizi stanja prihoda i rashoda u
2025, godini te planu osnovnih prihoda i rashoda sukladno procjenoj isti.
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Planirani prihodi iz poslovanja drustva za 2026. godinu, proizlaze prihoda od prodaje i ostalih
prihoda. Prihodi od prodaje sastoje se od:

Prihodi od individualnih posjetitelja

Prihodi od grupnih posjeta (izletnici, Skolske i poslovne grupe)
Prihodi od najma prostora za evente

Prihodi od kusaone (Catering, lokalni proizvodi, suveniri,..)

Ostali prihodi poslovanja drustva planiraju se od kapitalne pomoci Opcine Svetvincenat u
iznosu od 40.000,00 EUR-a. Planirani prihodi od prodaje vecim dijelom odnose se na prihode
od individualnih posjetitelja, zatim prihodi od grupnih posjeta i najmova prostora (vjiencanja,
privatna dogadanja, snimanja i sl.) te ostali prihodi.

Planirani rashodi iz poslovanja drustva za 2026. proizlaze iz:

Materijalnih troSkova
Troskova osoblja

- Amortizacije

Ostalih troskova

Ukupni rashodi za 2026. godinu planiraju se u iznosu od 290.000,00 EUR te su rasporedeni
prema sljedecim kategorijama troskova.

Materijalni troskovi sastoje se od troSkova sirovina i materijala, troskova prodane robe te
ostalih vanjskih troskova (knjigovodstvene usluge, usluge Cis¢enja, najam opreme, graficke i
tiskarske usluge i dr.). Za 2026. godinu materijalni troskovi planiraju se u iznosu od 132.000,00
EUR.

Troskovi osoblja odnose se na neto place i hadnice, troskove poreza i doprinosa iz placa te
doprinose na place, a planiraju se u iznosu od 108.000,00 EUR,

TroSak amortizacije planira se u iznosu od 16.000,00 EUR, sukladno postojecoj imovini i
procijenjenim obracunima za plansko razdoblje.

Ostali troskovi planiraju se u iznosu od 34.000,00 EUR, a odnose se na ostale troskove osoblja,
troskove osiguranja, bankarske provizije, troskove studenata i ucenika, ¢lanarine turistickim
zajednicama i Hrvatskoj gospodarskoj komori te ostale poslovne rashode.

Planirani rashodi za 2026. godinu izradeni su uzimajuci u obzir ostvarene rezultate poslovanja
u 2025. godini, ocekivani opseg aktivhosti te potrebu za racionalizacijom pojedinih kategorija
troskova radi odrzavanja financijske stabilnosti poslovanja.



Navigacija Naslovna RefStr ‘ Bilanca ‘ RDG | latni |NT_I ‘NT_[:-|

RACUN DOBITI | GUBITKA
za razdoblje 01.01.2025. do 31.12.2025.

Obveznik: 50329598386; SAVICENTA D.0O.0.

MNaziv pozicije

Kont

Obrazac
POD-RDG

Iznosi u eurima i centima

I. POSLOVNI PRIHODI (ADP 129 do 133)
1. Prinodi od prodaje s poduzetnicima unutar grupe
2. Prihodi od prodaje (izvan grupe)
3. Prihodi na temelju upotrebe viastitih proizvoda, robe i usluga
4, Ostali poslovni prihodi s poduzetnicima unutar grupe
5. Ostali poslovni prinodi (izvan grupe)

Il. POSLOVNI RASHODI (ADP 135+136+140+144 do 146+149+158)
1. Promjene vrijednosti zaliha proizvodnje u tijeku i gotovin proizvoda
2. Materijalni troZkovi (AOP 137 do 139)

a) Troskovi sirovina | materijala
b) Trodkovi prodane robe
c) Ostali vanjski trogkovi
3. TroEkovi osoblja (AOP 141 do 143)
a) Neto place i nadnice
b) Trogkovi poreza i doprinosa iz placa
c) Doprinosi na place
4. Amortizacija
5. Ostali troSkovi
6. Vrijednosna uskladenja (AQP 147+148)
a) dugotrajne imovine osim financijske imovine
b) kratkotrajne imovine osim financijske imovine
7. Rezenviranja (AOP 150 do 155)
a) Rezerviranja za mirovine, otpremnine i sliéne obveze

b) Rezerviranja za porezne obveze
¢} Rezerviranja za zapocCete sudske sporove
d} Rezerviranja za trodkove obnavijanja prirodnit bogatstava
el Rezerviranja za trodkove u jamstvenim rokovima
i} Druga rezerviranja
8. Ostali poslovni rashodi
lIl. FINANCIJ SKI PRIHODI (ACP 158 do 167)
1. Prihodi od ulaganja u udjele (dionice) poduzetnika unutar grupe
2. Prinodi od ulaganja u udjele (dionice) drustava povezanih
sudjelujudim interesima
3. Prihodi od ostalih dugotrajnih financijskih ulaganja i zajmova
poduzetnicima unutar grupe
4. Ostali prinodi s osnove kamata iz odnosa s poduzetnicima unutar grupe
5. Tetajne razlike i ostali financijski prinodi iz odnosa s
poduzetnicima unutar grupe
6. Prihodi od ostalih dugotrajnih financijskih ulaganja i zajmova
7. Ostali prinodi 5 osnove kamata
8. Tecajne razlike i ostali financijski prihodi
9. Nerealizirani dobici (prihodi) od financijske imovine
10. Ostali financijski prinodi
IV. FINANCIJ SKI RASHODI (AOP 169 do 175)
1. Rashodi 5 osnove kamata i sliéni rashodi s poduzetnicima unutar grupe
2. Tedajne razlike i drugi rashodi s poduzetnicima unutar grupe
3. Rashodi s osnove kamata i sliéni rashodi
4. Teéajne razlike i drugi rashodi
5. Merealizirani gubici (rashaodi) od financijske imaovine
6. Vrijednosna uskladenja financijske imovine (neto)
7. Ostali financijski rashodi

137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158

159

160
161
162

163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175

Tekuca godina
314.420,99 288.221 53
279.283 66 263.169,02
35.137,33 25.052,51
309.725 56 299657 48
149.984 72 131.735,97
12.875,90 15.849 51
65.495,93 47.775,24
71.612,89 68.111,22
98.061,33 102.885,53
65.925,91 67.420,99
23.657 26 25.710,61
8.47816 9.753,93
13.059,88 7.969,05
48.619,63 57.066,93
0,00 0,00
0,00 0,00
1,36 0,89
1,36 0,39
1,57 417 58
1,57 3,62
41396




V. UDIO U DOBITI OD DRUSTAVA POVEZANIH SUDJELUJUCIM

10. Porez na dobit koji se odnosi na stavke koje je moguce reklasificirati

224

INTERESOM 176
VI. UDIQ U DOBITIOD ZAJEDNICKIH POTHVATA 177
VII. UDIO U GUBITKU OD DRUSTAVA POVEZANIH SUDJELUJUCIM 178
INTERESOM
VIII. UDIO U GUBITKU OD ZAJEDNICKIH POTHVATA 179
IX. UKUPNI PRIHODI (AOP 128+157+176 + 177) 180 314.422 35 288.222 42
X. UKUPNI RASHODI (ADP 134+168+178 + 179) 181 30072713 300.075,06
XI. DOBIT ILI GUBITAK PRIJE OPOREZIVANJA (AOP 180-181) 182 469522 -11.852 64
1. Dobit prije oporezivanja (AOP 180-181) 183 4 69522 0,00
2. Gubitak prije oporezivanja (AQOP 131-180) 184 0,00 11.852 64
XIl. POREZ NA DOBIT 185 506,39
XIIl. DOBIT ILI GUBITAK RAZDOBLJA (ACP 182-185) 186 418883 -11.852 64
1. Dobit razdoblja (AQP 182-185) 187 418883 0,00
2. Gubitak razdoblja (AOP 185-182) 188 0,00 11.852 64
PREKINUTO POSLOVAN.JE (popunjava poduzetnik obveznika MSFl-a samo ako ima prekinuto poslovanje)
XIV. DOBIT ILI GUBITAK PREKINUTOG POSLOVANJA PRIJE 180 0.00 0.00
OPOREZIVANJA (ADP 190-191) ' '
1. Dobit prekinutog poslovanja prije oporezivanja 190
2. Gubitak prekinutog poslovanja prije oporezivanja 191
XV. POREZ NA DOBIT PREKINUTOG POSLOVANJA 192
1. Dobit prekinutog poslovanja za razdoblje (AQP 189-192) 193 0,00 0,00
2. Gubitak prekinutog poslovanja za razdoblje (AOP 192-189) 194 0,00 0,00
UKUPNO POSLOVANJE (popunjava samo poduzetnik obveznik MSFl-a koji ima prekinuto poslovanje)
XVI. DOBIT ILI GUBITAK PRIJE OPOREZIVANJA (AQOP 1582+1893) 195 0,00 0,00
1. Dobit prije oporezivanja (AOP 185) 196 0,00 0,00
2. Gubitak prije oporezivanja (AOP 195) 197 0,00 0,00
XVIl. POREZ NA DOBIT (AQF 185+182) 198 0,00 0,00
XV DOBIT ILI GUBITAK RAZDOBLJA (AOP 195-198) 199 0,00 0,00
1. Dobit razdoblja (AQP 195-198) 200 0,00 0,00
2. Gubitak razdoblja (AOP 198-185) 201 0,00 0,00
DODATAK RDG-u (popunjava poduzetnik koji sastavlja konsolidirani godi$nji financijski izviestaj)
XIX. DOBIT ILI GUBITAK RAZDOBLJA (AQF 203+204) 202 0,00 0,00
1. Pripisana imateljima kapitala matice 203
2. Pripisana manjinskom (nekontrolirajucem) interesu 204
IZVJESTAJ O OSTALOJ SVEOBUHVATNO.) DOBITI (popunjava poduzetnik obveznik primjene MSFl-a)
I. Dobit ili gubitak razdoblja 205
Il. Ostala sveobuhvatna dobit | gubitak prij reza
(AOP 208 do 212 + 215 do 22%) Priepe 206 0,00 0.00
lll. Stavke koje nece biti reklasificirane u dobit ili gubitak (AOP 208 do 213) | 207 0,00 0,00
1. F'romjenfz reva\.lorizzllcijskih rezervi dugotrajne materijalne i 208
nematerijalne imovine
2. D.t.]bitak ili _gubita.k s osnove“naknad.nog vrednovanja viasnickih . 209
vrijednasnih papira po fer vrijednosti kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
3. Promjene fervrijednosti financijske obveze po fervrijednosti kroz raéun
dobiti | gubitka koja se moZe pripisati promjenama kreditnog rizika 210
4. Aktuarski dobicifgubici po planovima definiranih primanja 21
5. Dstale stavke koje nece biti reklasificirane 212
6. Porez na dobit koji e odnosi na stavke koje nece biti reklasificirane 213
IV. Stavke Koje je mogudée reklasificirati u dobit ili gubitak (AOP 215 do 224)| 214 0,00 0,00
1. Teajne razlike iz preraduna inozemnog poslovanja 215
2. Tedajne razlike zbog preraéuna u prezentacijsku valutu 216
3. Dq.bitak ili gubital.c 5 osnove !jaknadrjog vrednovanja duznikih _ 217
vrijednosnih papira po fer vrijednosti kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
4. Dobitili gubitak s osnove uginkovite za&tite novEanih tokova 218
5. Dobitili gubitak s osnove udinkovite zatite neto ulaganja v inozemstw | 219
a. Udiq u ps}_aloj_sveobuhvatnoj dobiti/gubitku drutava povezanih 220
sudjelujucim interesom
7. Promjene fer vrijednosti vremenske vrijednosti opcije 21
8. Promjene fervrijednosti terminskih elemenata terminskih ugovora 222
9. Ostale stavke koje je moguce reklasificirati u dobit ili gubitak 223




V. Neto ostala sveobuhvatna dobit ili gubitak (AQF 207+214) 225 0,00 0,00
VI. Ukupna sveobuhvatna dobit ili gubitak razdoblja (AOP 205+225) 226 0,00 0,00
VI. Sveobuhvatna dobit ili gubitak razdoblja (AOP 228+229) 227 0,00 0,00

1. Pripisana imateljima kapitala matice 228
2. Pripisana manjinskom (nekontrolirajucem) interesu 229




